Premicon JAG

Nachtrag Nr. T vom 27. Juni 2011
zum Verkaufsprospekt Premicon AG
"Premicon Fluss-Klassik" mit Prospekt-
aufstellungsdatum vom 30. November 2010

Nachtrag Nr. 1 nach § 11 Verkaufsprospektgesetz der Premicon AG
vom 27.06.2011 zum bereits verdffentlichten Verkaufsprospekt vom
30.71.2010 betreffend das offentliche Angebot von treuhdnderisch ge-
haltenen Kommanditanteilen an den Emittenten Premicon Flussreisen
GmbH & Co. KG MS/Mozart 2, Premicon Flussreisen GmbH & Co. KG
TC/Sonata 2, Premicon Flussreisen GmbH & Co. KG TC/Allegra und
Premicon Flussreisen GmbH & Co. KG TC/Melodia.

Die Premicon AG gibt folgende, zum 27.06.2011 eingetretene Verdnde-
rungen im Hinblick auf den bereits veréffentlichten Verkaufsprospekt
vom 30.11.2010 bekannt:
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1. Einleitung

Beginnend mit dem Jahr 2012 (ibernimmt der
renommierte Reiseveranstalter DERTOUR
GmbH & Co. KG (DERTOUR) die Vermark-
tung des Flusskreuzfahrtschiffes MOZART
und bietet dabei verbesserte Konditionen fir
die Anleger.

Die drei Flusskreuzfahrtschiffe des Fonds
Premicon Fluss-Klassik TUI SONATA, TUI
ALLEGRA und TUI MELODIA bieten durch
zehnjdhrige Beforderungsvertrage mit der TUI
Deutschland GmbH eine auBergewdhnlich
hohe Beschdftigungssicherheit. Fiir das Fluss-
kreuzfahrtschiff MOZART ist mit der TUI dage-
gen lediglich eine marktiibliche feste Vertrags-
laufzeit des Beférderungsvertrages von drei
Jahren vereinbart worden, da dieses Schiff im
Gegensatz zu den drei Neubauten nicht spezi-
ell auf die Anforderungen der neuen Produkt-
linie TUI FlussGenuss zugeschnitten worden
ist. Zudem erhilt die TUI im Rahmen der aus-
lastungsabhéngigen Beforderungsrate bei der
MOZART einen héheren Umsatzanteil als bei
den anderen Schiffen des Fonds (vergleiche
hierzu Seite 87 des Verkaufsprospektes).

DERTOUR verfiigt Gber langjdhrige Erfahrung
mit der MOZART, hat fiir den friiheren Eigen-
timer des Schiffes tber viele Jahre hinweg
erhebliche Kontingente vermarktet und daher
hohes Interesse daran, gerade dieses Schiff
wieder in die Vermarktung aufzunehmen.
DERTOUR beabsichtigt, kiinftig mit selbst ein-
gecharterten Schiffen noch starker in die Ver-
marktung von Flusskreuzfahrten einzusteigen.

Im Einvernehmen mit der TUI ist es nun ge-
lungen, diese Interessenlagen zu einem opti-
malen Ergebnis fiir die Anleger zusammenzu-
fuhren. Ab dem Jahr 2012 Ubernimmt DER-
TOUR die Vermarktung der MOZART und
hat hierliber einen Beférderungsvertrag mit
der Schiffsgesellschaft abgeschlossen. Neben
einer Verlangerung der Vertragslaufzeit ist mit
DERTOUR eine feste Beforderungsrate ver-
einbart, die der Schiffsgesellschaft und damit
dem Fonds auch unter Beriicksichtigung
eventuell hoherer Schiffsbetriebskosten Ein-
nahmen garantiert, die iber den bisherigen
Prospektansétzen der auslastungsabhdngigen
Beforderungsrate liegen (siehe hierzu auch
Ziff. 4: Rechtliche Verhailtnisse).

Es ist der Premicon AG somit gelungen, in-
nerhalb des Fonds Premicon Fluss-Klassik die
beiden fiihrenden Reiseveranstalter Deutsch-
lands zu vereinen.

2. Beschiftigung

Ergdnzend bzw. ersetzend zu der auf den Sei-
ten 43 ff. des Verkaufsprospektes gegebenen
Darstellung der Beschdftigung kann die An-
bieterin Premicon AG folgende weitere Infor-
mationen geben:

Die DERTOUR GmbH & Co. KG zahlt mit ih-
ren Marken DERTOUR, Meier's Weltreisen
und ADAC Reisen zu den grofiten und be-
kanntesten Reiseveranstaltern Deutschlands
und Osterreichs. Sie ist eine 100%ige Tochter
der REWE Group in Kéln, die in ihrem Ge-
schéftsbereich Touristik mit knapp drei Milli-
arden Euro Umsatz in 2010 in Deutschland
einen Marktanteil von 14 % hélt und damit
zweitgroBter Reiseveranstalter in Deutsch-
land ist.

Mit flexibel kombinierbaren und einzeln buch-
baren Reisemodulen bietet DERTOUR malige-
schneiderten Urlaub fir individuelle Kunden-
wiinsche. Pro Saison bringt DERTOUR mehr
als 30 Lander- und Themenkataloge auf den
Markt und ist auch auf den Flissen Europas
seit mehr als zwei Jahrzehnten erfolgreich pra-
sent. Das Flusskreuzfahrtschiff MOZART wur-
de dabei bis zum Jahr 2009 schon viele Jahre
erfolgreich im Programm von DERTOUR ver-
marktet.

3. Markt

Ergdnzend zu der auf den Seiten 26 ff. des
Verkaufsprospektes gegebenen Darstellung
des Marktes fiir Flusskreuzfahrten kann die
Anbieterin Premicon AG folgende weitere In-
formationen geben:

,Urlaub auf den Fliissen und Meeren der Welt
liegt weiterhin im Trend” — mit diesen Worten
eroffnet die im Marz 2011 veroffentlichte
Kreuzfahrtstudie des DRV (Deutscher Reise-
Verband) fir das Geschéftsjahr 2010. Insge-
samt haben in 2010 auf dem deutschen Markt
432.766 Passagiere eine Flussreise unternom-
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men. Damit stieg die Zahl gegeniiber dem
Vorjahr um 9,3 % an. Die Umsdtze konnten
dabei sogar tiberproportional um 11,3 % auf
471,6 Millionen Euro gesteigert werden. Die
aktuelle Kreuzfahrtstudie bestatigt damit ein-
drucksvoll, dass die Kreuzfahrt nach wie vor
das Wachstumssegment im deutschen Touris-
musmarkt darstellt. Daneben zeigt die Studie
auf, dass im Vergleich mit weiter entwickelten
Kreuzfahrtmarkten (insbesondere USA und
England) nach wie vor erhebliches Wachs-
tumspotenzial auf dem deutschen Markt be-
steht.

4. Rechtliche Verhaltnisse

Ergdnzend bzw. ersetzend zu der auf Seite 71
des Verkaufsprospektes gegebenen Darstel-
lung der Beforderungsvertrage kann die An-
bieterin Premicon AG folgende weitere Infor-
mationen geben:

Der Beforderungsvertrag zwischen dem
Emittenten Premicon Flussreisen GmbH &
Co. KG MS/Mozart 2 und der DERTOUR
GmbH & Co. KG ist am 27.06.2011 geschlos-
sen worden. Er sieht zunachst eine feste Lauf-
zeit von drei Jahren beginnend mit der Saison
2012 bis zum Ende des Jahres 2014 vor und
enthalt zu Gunsten von DERTOUR eine an-
schlieRende Optionsperiode von weiteren
zwei Jahren bis zum Ende des Jahres 2016.

Die Entscheidung von DERTOUR, die renom-
mierte MOZART als erstes Flusskreuzfahrt-
schiff mit Vollcharter unter Vertrag zu neh-
men, gibt Anlass zu der Erwartung eines
langfristigen, noch Gber die Optionsperiode
hinausgehenden Engagements. Aufgrund von
Vorgaben innerhalb des REWE Konzerns be-
zliglich mehrjdhriger Bef6rderungsvertrage
enthalt der Beforderungsvertrag eine bis Janu-
ar 2012 auszuiibende und mit hoher Ver-
tragsstrafe belegte Riicktrittsklausel, nach der
DERTOUR die Mdaglichkeit hat, das Schiff
zum Ende der Vertragsperiode 2012 zuriick-
zugeben. Fir diesen sehr unwahrscheinlichen
Fall ist mit der TUI Deutschland GmbH ver-
einbart worden, dass der urspriingliche mit
der TUI abgeschlossene Beforderungsvertrag
wieder auflebt.

Der mit DERTOUR abgeschlossene Beforde-
rungsvertrag sieht eine feste Charterrate vor,

die sich im Laufe der Vertragsperioden von
Jahr zu Jahr steigert, um damit die anzuneh-
menden und zulasten der Schiffsgesellschaft
gehenden Steigerungen der Schiffsbetriebs-
kosten aufzufangen. Die vereinbarte Charter-
rate basiert auf einer durchgéangigen Beschaf-
tigung von jeweils 210 Nachten in der
Hauptsaison. Auch unter Beriicksichtigung
steigender Kosten liegt das von der Schiffsge-
sellschaft erzielte Ergebnis wahrend der Ver-
tragslaufzeit und auch wahrend der Options-
periode Uber den bislang im Rahmen der
Prognoserechnung angesetzten Werten. So-
fern DERTOUR das Schiff fir Nebensai-
soneinsdtze nutzt, verbessert sich das Ergeb-
nis weiter.

5. Risiken

Ergdanzend bzw. ersetzend zu der auf den Sei-
ten 12 ff. des Verkaufsprospektes gegebenen
Darstellung der Risiken ist auf Folgendes hin-
zuweisen:

— Die auf Seite 13 des Verkaufsprospektes
unter Punkt 2 beschriebenen Risiken einer
umsatzabhangigen Beférderungsrate ent-
fallen fiir den Emittenten Premicon Fluss-
reisen GmbH & Co. KG MS/Mozart 2 fiir
die Laufzeit des Beforderungsvertrages
mit DERTOUR, da in diesem Vertrag feste
Beforderungsraten vereinbart worden sind.

— Die auf Seite 14 des Verkaufsprospektes
unter Punkt 4 beschriebenen Risiken in
Zusammenhang mit Betriebskostensteige-
rungen sind fiir den Emittenten Premicon
Flussreisen GmbH & Co. KG MS/Mozart
2 dahingehend zu ergdnzen, dass fiir die
Laufzeit des Beférderungsvertrages mit
DERTOUR auch das Risiko von tiber den
Prospektansdtzen liegenden Kostenstei-
gerungen in den Bereichen Treibstoff und
Anlegestellen zu tragen sind.

— Die auf Seite 15 des Verkaufsprospektes
unter Punkt 5 beschriebenen Risiken in
Zusammenhang mit Uber den Prospektan-
satzen liegenden Steigerungen der Kosten
fir Hotel- und Gastronomieservice sind
fir den Emittenten Premicon Flussreisen
GmbH & Co. KG MS/Mozart 2 dahinge-
hend zu erginzen, dass diese Risiken fir
die Laufzeit des Beforderungsvertrages mit
DERTOUR vom Emittenten zu tragen sind.
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— Die auf Seite 19 des Verkaufsprospektes
unter Punkt 15 beschriebenen Baurisiken
fir die Neubauten TUI ALLEGRA und TUI
MELODIA entfallen aufgrund der zwi-
schenzeitlich erfolgten termingerechten
Fertigstellung und Ablieferung der Schiffe.

Im Ubrigen bleiben die im Verkaufsprospekt

genannten Risikohinweise in vollem Umfang
bestehen.

Minchen, den 27.06.2011

Z7aN

micon AG,'vertreten\durch den
Vorstand Dr. Jan Erbguth

6. Ubersicht zu den Partnern

In der auf Seite 120 f. des Verkaufsprospektes
dargestellten Ubersicht zu den Partnern ist fol-
gender Partner neu aufzunehmen: DERTOUR
GmbH & Co. KG; Emil-von-Behring-Str. 6,
60439 Frankfurt, Frankfurt am Main — HRA
28563; 01.01.1998; REWE Zentral Finanz eG;
DERTOUR  Geschéftsfilhrungs GmbH, Ge-
schaftsfihrer Michael Frese und Gudrun
Schon.
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